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COMUNICAREA in cluburile GreenIMPACT

De ce este importanta o buna comunicare?
Pentru ca astfel:

*  Veti fi vizibili in comunitate si chiar mai departe: in judet, in tard, in strainatate.

* Veticrea legaturi pe termen lung cu partenerii, sponsorii, clientii.

* Vetifnvata sa va prezentati in public, sa va promovati, sa argumentati, sa negociati, sa
vindeti.

1. MOMENTELE COMUNICARII

1. Recrutarea
Cum ajungeti la publicul-tintd? Cu ce mesaj? Ce experiente le oferiti astfel incdt sd aibd un sentiment
pozitiv in legdturd cu ce urmeazd sa se intdmple la club ?

Ex. Organizati prezentari — ateliere — evenimente in scoald/comunitate.

Inspiratie: Un club IMPACT din Ramnicu Valcea organizeaza un eveniment de recrutare la fiecare
inceput de an, in sala de evenimente. Toti elevii sunt invitati. Ei participa la activitati specifice
clubului (jocuri, etc).

2. Coagularea grupului
Cum creati sentimentul de apartenetd la grup?

- Definiti BRAND-ului clubului. Creati o identitate vizuala si utilizati-o pe tricouri, sepci, insigne, etc.

- Folositi povesti si legende (povestea clubului, o legenda din comunitate, o poveste scrisa de
membri).

Inspiratie: Clubul GreenlMPACT ,,Cavalerii Turnului Inclinat” din Rusi folosesc o poveste si simboluri
pentru a intari apartenenta la grup. Rolurile din grup sunt inspirate de numele clubului. Exista jupani-
caveleri (liderii), caveleri pielari, cavalerii sforii, cavelerii lemnului (in functie de materialele cu care
lucreaza la confectionarea suvenirurilor) si cavaleri-scutieri (membri noi, care trebuie sa dovedeasca
ca sunt implicatim Tnainte sa devina caveleri).

- Culegeti impresii si sugestii din partea clientilor.

Inspiratie: Clubul GreenlIMPACT din Breb foloseste o carte de impresii si sugestii dupa fiecare
eveniment. Impresiile pozitive cresc sentimentul de apartenenta la grup, iar sugestiile lor va ajuta sa
va imbunatatiti proiectul.
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pentru tineri si comunitate

3. lesirea in comunitate
Care sunt ocaziile cu care puteti iesi in public si unde puteti face cunoscut clubul, misiunea lui si

proiectele realizate?

o Analiza comunitatii (ocazie de a sta de vorba cu oamenii din sat).

Festivaluri locale (ziua comunei, evenimente de tip , Festivalul Verzei”, targuri de Craciun,
Martisor, Paste, etc.).

Inspiratie: Clubul GreenIMPACT din Rasinari a avut un stand la Festivalul Branzei si al Tuicii
din comuna.

Festivaluri judetene sau nationale
Inspiratie: Clubul GreenlIMPACT din Raucesti a participat la Festivalul de datini si obiceiuri de
iarna de la Targu Neamt.

Concursuri la care sa va inscrieti cu proiectele voastre

Inspiratie: Cluburile din Baia Mare (CT Nenitescu) si Baia Sprie au obtinut Diploma pentru
dezvoltarea voluntariatului in sectorul de tineret din judetul Maramures la Gala Voluntarilor
Maramureseni - Baia Mare.

Alte evenimente pentru turisti (ex. Brunch-urile organizate de Asociatia My Transilvania)
Inspiratie: Cluburile GreeniMPACT din Chirpar si Alttna au contribuit la evenimentele
gastronomice organizate de asociatia My Transylvania (vanzare de suveniruri, organizarea
unui tur ghidat.)

Evenimente organizate de pensiuni pentru turisti
Inspiratie: cu ocazia Craciunului, mai multe cluburi au organizat sezatori pentru turistii veniti
sa-si petreaca sarbatorile de iarna in pensiuni din zona.

Organizarea unor evenimente care sa va ajute sa fiti vizibili in comunitate.

Inspiratie: un club IMPACT din Cluj-Napoca organizeaza anual un festival de muzica in curtea
liceului (,,Ghibstock” — de la numele liceului — Onsifor Ghibu). Clubul din Brad, jud.
Hunedoara, organizeaza anual “Noaptea Fantomelor” — o vanatoare de comori care are loc
noaptea, in scoala si unde toata lumea este deghizata.

4. Implementarea proiectului

inainte de implementare (atragerea partenerilor - intalniri face to face, e-mail, discutii
telefonice, anuntarea parteneriatelor pe propriile canale de comunicare - facebook, afise,
flyere);

n timpul implementarii (comunicare cu presa; postari pe facebook cu pregétirea pentru
suveniruri/evenimente, comunicare cu partenerii);

Dupa implementare (comunicat de presa post — eveniment — imediat dupad ce acesta a avut
loc; postare pe pagina de facebook, comunicarea rezultatelor catre parteneri).

2. CE FACE O STIRE SA FIE STIRE ?
Sau cum sa va asigurati ca atrageti atentia presei si a publicului ?

https://www.youtube.com/watch?v=0NLfjIP5Fxc
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