








Liceenii de la Colegiul Tehnic Dimitrie
Leonida din Petrosani, Hunedoara, isi
doresc colegi buni, dornici s invete o

meserie si ca liceul lor sa fie recunos-
cut in comunitate ca o scoald unde se
formeaza valori. Impactii de la Leonida
s-au gandit s& si faca ceva in acest sens,
asa ca si-au construit campania de
advocacy in jurul acestui subiect.
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Impactii de la Leonida
s-au gandit cd o campanie ampla de
mediatizare si promovare a liceului (prin
activitati de Open Space, expozitii vii,
cafenele publice, concursuri inter-licee,
schimb de experienta cu scoli gimnaziale,
flash mob) si petitii cdtre Inspectoratul
Scolar Judetean Hunedoara si Consiliul
Local al Primadriei din Petrosani i-ar putea
ajuta sd atragd absolventi de clasa a VIII-a
care cautd o alternativa la liceele teoretice.
,Liceul nostru le oferd pregatire practica in
atelierele de la scoald si la agentii economici
parteneri ai liceului si competente In meserii

- coafor stilist, mecanic auto, electrician,
tehnician CAD, croitor. Scoala este foarte
dotata material, iar profesorii sunt
competenti”, si-au justificat ei obiectivul. In
conditiile In care tot mai putini absolventi de
gimnaziu se Indreaptd spre meserii, impactii
au tinut sd reaminteasca Inspectoratului ca
recomandarile europene legate de formarea
tinerilor spun cd 60% din absolventii de
gimnaziu care ar trebui Indrumati citre
scolile tehnologice.

In luna martie,
elevii au confectionat martisoare cu sigla



liceului pe care membrii IMPACT le-au
distribuit in oras. Impactii au fost la scolile
generale pentru a prezenta meseriile si
competentele oferite de colegiul lor, precum
si oportunitatile pe care le-ar avea In viitor,
dacd aleg Leonida si au organizat un flash
mob in Centrul Civic al orasului, in Piata
Centrald si in Parcul Carol Schretter. Au
urmat petitiile catre Consiliul Local pentru
sustinerea liceului; concursul interlicee

la care au fost invitati elevii scolilor
generale si schimbul de experientd intre
scoli, la care au participat in total 1.300 de
elevi de la Leonida si principalul partener
al impactilor In acest proiect — Scoala
Gimnaziald Gheorghe Duca Petrosani.

Desi s-au lovit de idei
preconcepute, atat din partea pdrintilor
cat si din partea tinerilor absolventi de
gimnaziu, care pareau a nu intelege rostul
vorbei ,meseria e brdtara de aur”, impactii
de la Leonida nu s-au dat batuti. Iar
satisfactia a venit cdtre final, dupd cum
madrturiseste unul dintre ei, Edera Serban:
,Ne-au ascultat cu atentie, au fost uimiti,
nu stiau cd la liceul nostru se invatd atatea
meserii; ne-au Intrebat despre activitatea
noastra de la club; unii auziserd despre
IMPACT dar nu stiau ca noi implementam
si proiecte de felul asta. O doamna
profesoara dirigintd ne-a felicitat pentru
felul in care am condus discutia, ardtandu-
se uimita ca elevii de la Industrial stiu sa
vorbeasca in public”.

Eu una nu stiam despre advocacy
exact cu ce se mandncd si acuma
stim foarte bine, pe membri i-a
incurajat sd vorbeascd atunci
cand au probleme ori de care. Si sd
cunoascd faptul cd au si ei putere.
Cd orice cetdtean are putere.




CE NOTA MERITA
PARINTII TAI?

Clubul IMPACT Liceenii, de la Liceul
Tehnologic Malaxa Zarnesti, judetul
Brasov, coordonat de Alina Tarata, Aura
Stoian, Simona Dumitru, Laura Dobre si
Nicolae Braghesiu, a avut o propunere
cel putin surprinzitoare pentru cam-
pania de advocacy dedicata proiectului
+Educatia nonformald, TOT educatie!”,
a Fundatiei Noi Orizonturi: ,Scoala
pentru parinti”.

CE SI-AU PROPUS: ,Pdrintii sunt atat de
preocupati de procurarea hranei, incat
adesea uitd cat de importantad este pentru
copilul lor cealaltd hrana, care nu se pune
in farfurie: cea emotionald. Viata agitata
sistresantd a adultilor de astazi i lasa

pe copii <<fldmanzi>> dupd atentia si
prezenta pdrintilor, dupd o vorba buna si
dupa pretuire din partea lor. Un copil care
creste fard atentia si prezenta parintelui

va deveni un adult neimplinit emotional,
incapabil sa raspunda nevoilor din societate
si mai tarziu din propria familie, se arata

in scrisoarea lor de intentie. Impactii de la
Malaxa au conceput un plan prin care sa
convingd reprezentantii scolilor din Zarnesti
siimprejurimi de necesitatea organizarii
unor activitdti dedicate parintilor, sub forma
unor ,Scoli pentru parinti”. Convingerea lor
este cd aceste activitdti vor reusi sa-i facd pe
pdrinti sd constientizeze importanta unei
mai mari implicari in viata copiilor lor, asa
cd si-au ales un slogan pe méasura: ,Parinti,
spuneti PREZENT in viata copiilor vostril”.

CE AU REUSIT SA FACA: Proiectul lor a
debutat cu o intélnire la care au fost invitati
directorii scolilor din oras si din imprejurimi
(doua licee si patru scoli generale),
reprezentanti ai Primadriei, ai Serviciului

de Asistentd Sociald si ai partenerilor din
proiect — Centrul Judetean de Resurse side
Asistentd Educationald Brasov si Asociatia
‘Absolventi si parinti impreund pentru
viitor”. S-a discutat despre importanta
Scolii pentru parinti, dar si despre cum pot

fi parintii convisi sd participe la ,cursurile”
scolii. In luna mai si iunie impactii au
impartit fluturasi cu mesaje reprezentative
in orasul Zarnesti si au citit materiale
sugestive In mijloacele de transport in
comun care fac legdtura cu localitétile din
imprejurimi. Proiectul a fost promovat si
in cadrul a doud evenimente organizate in
scoald: Simpozionul Bibliotecarilor si Ziua
Portilor deschise.

CU CE S-AU ALES: ,Cea mai mare provocare
a fost confruntarea noastra cu mentalitatea
siindiferenta oamenilor (<<nu vreau>>,
<<nu mad intereseazd>>, <<nu am timp>>)

. Este greu de cuantificat schimbarea pe

care am produs-o, cu atat mai mult cu

cat implementarea proiectului nostru
necesitd implicarea financiard a unitatilor
scolare, Insd majoritatea reprezentantilor
scolilor au precizat ca poate fi 0 idee buna
pentru viitoarele proiecte’, spun impactii in
formularul de evaluare. Cel putin in cazul lor,
campania si-a dovedit utilitatea, pentru ca
au Invdtat ca ,adevdrata provocare este acolo
unde e greu”.



Implicarea tinerilor te
transformd dintr-un personaj
care std si priveste dacd-i
ok sau nu-i ok, intr-unul care
face. Si fdcdnd ceva, astdzi
putin, mdine mai mult, te
schimbi tu. Si schimbdndu-te
tu, e clar cd o sd schimbi si
ceva in jurul tdu.

lider IMPACT

Nicolae Braghesiu

Clubul IMPACT Liceeni a
sdrbatorit cinci ani la 1 iunie.
Primul proiect al clubului s-a
néscut In spiritul acestei zile
speciale, pentru c& impactii
si-au propus sa aduca un
zadmbet pe chipul copiilor de
la gradinita Bambi pentru
copii abandonati. De atunci
impactii i-au vizitat pe copii
nu doar de Créciun si de Pasti,
ci siin timpul anului sau de
ziua lor. Activitatile clubului
se intensificad de regula in
decembrie, pentru ca proiectele
lor se suprapun cu sarbatoarea
liceului, care are loc in 10
decembrie. In ultimii ani ani,
evenimentul aniversar a fost
organizat la Casa de Cultura a
orasului Zarnesti, iar impactii
s-au implicat de fiecare data.



PE DRUMUL
PET-ULUI LA
PETROSANI

Clubul IMPACT New Life, de la Cole-
giul Economic Hermes din Petrosani,
coordonat de lider Carmen Climescu
a decis sa-si uneasca fortele cu Clubul
IMPACT INFO PET in campania de
promovare a colectirii selective. in
afara de educarea tinerilor, impactii
si-au propus si chestiuni punctuale in
cadrul proiectului pe care l-au numit
LDrumul PET-ului".
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CE SI-AU PROPUS: Mai multi impacti de la
New Life au observat cd in orasul lor, ca si in
alte orase din tard, sunt din ce in ce ce mai
multe PET-uri si alte gunoaie aruncate in
spatiile publice. In urma dezbaterii acestei

probleme la Club, voluntarii au hotarat
sd se mobilizeze si s facd un proiect pe
aceasta temd, prin care, pe de o parte, sa
responsabilizeze factorii de decizie si, de

cealaltd parte, sa informeze comunitatea

despre importanta colectarii selective.
Autoritatile la care s-au gandit ei au
fost Primaria, Consiliul Local si firma de
gospodadrire a orasului.

CE AU REUSIT SA FACA: Dupé ce s-au
mobilizat, impactii au redactat si trimis
scrisorile oficiale cdtre autoritati si s-au
aliat cu INFOPET, care s-a gandit la un
proiect similar. Pentru a face cunoscuta
ideea In comunitate, impactii de la New
Life au organizat un concurs de desene,
poezii si eseuri pe teme ecologice la care au
participat in total 160 de copii si tineri, dintre
care 60 de la Centrul Comunitar Speranta
pentru Colonie si o expozitia de obiecte din
materiale reciclabile care a inregistrat peste
230 de vizitatori. In cadrul proiectului s-au
derulat si cateva activitdti de ecologizare, la
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care au participat peste 300 de voluntari, in
timp ce la cafeneaua publicd desfdsuratd in

Sala de Marmura a Primdriei au tinut sa fie
prezente 25 de persoane.

CU CE S-AU ALES: Cea mai importanta
caracteristicd a acestui proiect a fost
puterea de a stimula o mare parte a
comunitatii si de a sensibiliza autoritatile
fata de problema gunoaielor.

Programul IMPACT a
schimbat perceptia mea ca
profesor in relatia cu elevii
- am putut sd-i descopdr ca

indivizi cu multe calitdti;
sd vad cat de mult se pot
dedica unor probleme care
nu le apartin si sd le rezolve
cu multd bucurie.




Clubul IMPACT Musatinii, de la Liceul
Tehnologic Vasile Sav Roman, judetul
Neamt, au lansat o ambitioasd campa-
nie de advocacy prin care si-au propus
sa-i faca pe tineri sé constientizeze
riscurile care vin la pachet cu ado-
lescenta si maturitatea. Pentru a-si
indeplini obiectivul, au editat un ziar -
~Adolescentul de Roman”.

O

,Md informez, deci exist”
este mesajul campaniei prin care musatinii
si-au propus sa atraga atentia asupra a
trei probleme majore cu care s-ar putea
confrunta tinerii: traficul de fiinte umane,
munca la negru si consumul de droguri.
Decizia lor a pornit de la o realitate - in
municipiul Roman si comunele invecinate
existd multi adolescenti ai caror parinti
sunt plecati la munca peste hotare, iar
in lipsa lor acestia devin vulnerabili in
fata riscurilor. Impactii s-au gandit cd un
ziar - ,Adolescentul de Roman’, care sa
publice materiale legate de tematica si
sd fie distribuit In scoald si in alte puncte
strategice (site-ului Primariei; Biblioteca
Municipald, Agentia Locald de Ocupare a
Fortei de Munci etc) i-ar putea ajuta pe tineri
sa se informeze mai bine despre modalitatile
prin care pot evita pericolul.

Drumul de la
terorie la practica a inceput, in priméavara,
cu documentarea. Impactii au purtat
discutii pentru identificarea unor studii de
caz si situatii reale care sa reflecte efectele
traficului de fiinte umane, consumului de
droguri si muncii la negru. Informatiile au
fost sistematizate si ziarul a fost elaborat
de colectivul de redactie (4 pagini in format
A3). In 12 mai, o petitie semnata de 45 de
persoane a fost Inaintd Primariei, pentru
a cere publicarea pe site-ul institutiei a
,Adolescentul de Roman”", pentru ca mai
multe persoane sd aiba acces la informatii.

Dupa zece zile, a venit si raspunsul: “Salutam
initiativa si temele pe care doriti sa le
abordati si va asigurdm de disponibilitatea
noastra pentru colaborarea in sprijinirea
adolescentilor comunitdtii noastre”.

Semnat - primarul Laurentiu Dan Leoreanu.
,Adolescentul de Roman” a fost tiparit in 300
de exemplare distribuite in Liceul Tehnologic
Vasile Sav Roman, Primaria Roman, ALOFM,
Biblioteca Municipald, Centru de zi pentru
copii aflati in situatii de risc. In cadrul scolii
au fost organizate si doud dezbateri pe baza
articolelor din ziar.

Pentru a putea pagina
ziarul, elevii au utilizat un soft nou, prilej cu
care si-au Iimbundtdtit competentele digitale.
Aceasta este, insd, una dintre cele mai
marunte castiguri cu care s-au ales. Pentru
cd mesajul lor a ajuns nu doar la cei 800 de
colegi ai lor de la Liceul Tehnologic Vasile
Sav Roman, ci si la 60 de copii de la Centrul
de zi Roman si la peste 1000 de adulti (someri
inregistrati la ALOFM, périnti, profesori,
abonati ai Bibliotecii Municipale, vizitatori
ai site-ului Primadriei Roman, vizitatori ai
site-ul scolii). Impactii au invatat sd convingd
parteneri puternici sa li se aldture in proiect:
Primaria, Biblioteca Municipald, ALOEM,
Asociatia pentru “Tineret Inima de copil”,
iar ideea cu publicarea ziarului pe site-ul
Primdriei s-a dovedit extrem de bine-venita,
pentru ca astfel tinerii au demonstrat ca pot
sa-si facd vocea auzita.
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Sistemul de tnvdtdmant
are nevoie de o ord
sdptamanald de IMPACT
in curriculd. O ord in care
copiii sd-si poatd dezvolta
abilitdtile de viatd si sd-si

formeze personalitatea,
sd tnvete altruismul si
solidaritatea si ce inseamnd
sd trdiesti intr-o comunitate.
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Absolventa de Comunicare si Relatii Publice si cu un master in Resurse
Umane, Lidia Bondiuc, coordonatorul retelei IMPACT, a coordonat
prima competitie de proiecte pe advocacy a Fundatiei Noi Orizonturi -
Fii vocea comunitatii tale!”.

LECTII INVATATE 403 impacti din 11 orase. 18 campanii de advo-
cacy. 51 de parteneri implicati. 14.145 de cetateni mobilizati. 10.566
de semnituri strinse si 325.000 de beneficiari estimati. In spatele
acestor cifre se afld tineri care au facut exercitii de democratie si au
descoperit ca, prin advocacy, chiar si ei pot schimba comunitatea
in care traiesc.

n acest moment doar cateva cluburi au primit rispunsuri favorabile
cauzei lor: s-au construit rastele pentru biciclete intr-un liceu din
Calérasi, s-a primit aprobarea pentru instalarea limitatoarelor de
vitezd langa o scoald din Constanta, iar Primaria din Panciu promite
sa ridice in 2016 un centru de tineret. Ins# toate celelalte cluburi sunt
determinate sa faca presiuni asupra autoritatilor pentru primirea
unor raspunsuri pozitive. Iar asta inseamna ca demersul nostru si-a
atins scopul: tinerii au inteles ca pot fi cetdteni activi.

Desi pentru multi a fost prima campanie de advocacy, impactii nu
s-au dat batuti, nici chiar atunci cand toate usile li se pareau inchise:
“Credeam ca este usor sa fii in IMPACT, dar nu e asa. Trebuie s3 te
agiti, sa te implici permanent. Oricum , imi place. Parca am mai multe

idei acum si simt ca parerea mea conteazad’, marturiseste Alin, un
impact din Petrosani.

Cel mai important invatdmant: planificarea cu grija a fiecarei etape a proiectului.

1. Identificarea problemei. Este important s alegi o cauza relevantd pentru tine, dar mai
ales pentru comunitate. Asa iti testezi capacitatea de a-1 pune pe celdlalt pe primul loc.

2. Gasirea de solutii. Organizeazd sesiuni de consultare cu comunitatea - de la firul
ierbii vin cele mai practice idei si astfel te asiguri ca demersul tdu este util si aprobat
de cetédteni!

3. Documentarea subiectului. Informeaza-te asupra problemei identificate pentru a
putea aduce cat mai multe argumente valide in fata autoritatilor. Astfel vei avea mai
multe sanse s fii ascultat!

4. Planificarea. Ca sd ajungi unde iti propui, ai nevoie de o harta - in cazul advocacy-ului,
de un plan care sd te ajute sa iti indeplinesti obiectivele. Sansele tale cresc dacd ai in
manecd o Varianta B.

5. Promovarea. Fii vizibill Comunicarea este esentiald in campaniile de advocacy. Dupa
ce ti-ai formulat clar problema si setul de solutii, gdndeste-te la metode cat mai creative
prin care sd atragi atentia autoritdtilor! Comunicarea nu inseamna doar aparitii in ziare,
ci de exemplu si impartirea de flyere pe stradd, organizare de evenimente, campanii pe
facebook etc.

6. Determinarea. ,Niciodatd sad nu te indoiesti de faptul cd un grup mic, dar hotdrat
de oameni poate schimba lumeal! De fapt, este chiar singurul lucru care a schimbat-o
vreodatd’, spune Margaret Mead, unul dintre cei mai renumiti antropologi ai tuturor
timpurilor.

7. Aliatii si oponentii. Aliatii pe care reusesti sa i mobilizezi sunt ca anvelopele bune
la masind - tin mai mult la drum lung. Pentru o calatorie sigurd pana la destinatie,
cunoaste-ti oponentii si invata sd le anticipi reactiile.

8. Tinteste sus! Abordeaza autoritdtile in intalniri, mese rotunde, dezbateri publice si
pregéateste dovezi ale faptului cd oamenii isi doresc schimbarea propusd de tine - liste de
semndturi (petitie), organizeazd marsuri/proteste, campanie de scrisori sau telefoane,
flashmob-uri etc.

9. Fii curajos si perseverent! Daca esti procupat de ce se intampld in jurul tau, stii ce vrei
siesti documentat, poti motiva grupul sa te urmeze si vei stii cum sa deschizi o fereastra
atunci cand ti se inchide o usa.



impreuni pentru o comunitate mai buna

Dupa implementarea campaniilor de advocacy, cluburile IMPACT s-au reunit
lainceput de septembrie le Bdile Tusnad, pentru a-si impartasi experientele si
pentru a invata unele de la altele.

Desi multi dintre impacti incd asteaptd un raspuns din partea autoritatilor,
campaniile de advocacy le-au oferit contextul ideal de exersare a spiritul civic,
perseverentei si curajului.
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